
 

 

 

Εκπονήθηκε στο πλαίσιο της Πράξης: 
«Πιλοτικές Δράσεις Ερευνών της Κινητικότητας, της 

Δυναμικής και της Διάγνωσης των Αναγκών της Αγοράς της 
Τοπικής Εργασίας (ΔΑΑΕ) στη Δυτική Αθήνα, στο πλαίσιο 

του “Εθνικού Συστήματος ΔΑΑΕ”» 
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Ειδική Έρευνα για την αξιοποίηση 
της βιωματικής εμπειρίας και την 
οικονομία της φήμης (reputation 

economy)  -

Επαναληπτική Έρευνα



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ποια θεωρείτε ότι είναι η βαρύτητα του ρόλου της «φήμης» 
(αναγνωρισιμότητας) στην επιλογή ενός τόπου- προορισμού

Ποια θεωρείτε ότι είναι η βαρύτητα του ρόλου της «φήμης» 
(αναγνωρισιμότητας) στην επιλογή ενός προϊόντος

Πολύ; 40%

Αρκετά; 49%

Λίγο; 07% Καθόλου; 03% Δξ/Δα; 02%

Πολύ; 44%

Αρκετά; 46%

Λίγο; 07%

Καθόλου; 02% Δξ/Δα; 02%



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ποια θεωρείται ότι είναι η βαρύτητα που διαδραματίζει η 
εξυπηρέτηση των καταναλωτών / επισκεπτών αναφορικά με 
την επιλογή ενός τόπου – προορισμού

Ποια θεωρείτε ότι είναι η βαρύτητα που διαδραματίζει η
ικανοποίηση των καταναλωτών αναφορικά με την επιλογή ενός
προϊόντος

Πολύ 38%

Αρκετά 51%

Λίγο 08%

Καθόλου 02% Δξ/Δα 01%

Πολύ; 51%

Αρκετά; 37%

Λίγο; 09%

Καθόλου; 02%
Δξ/Δα; 02%



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ποια θεωρείτε ότι είναι η βαρύτητα που διαδραματίζει η
κοινωνική ευθύνη (περιβαλλοντική ευαισθησία, ενημέρωση
επισκεπτών, προσβασιμότητα σε υποδομές και πληροφορίες,
διασφάλιση δημόσιας υγείας κ.λπ.) αναφορικά με την επιλογή
ενός τόπου - προορισμού

Ποια θεωρείτε ότι είναι η βαρύτητα που διαδραματίζει η
κοινωνική ευθύνη μιας Επιχείρησης ( κοινωνικές δράσεις,
δράσεις υπέρ των εργαζομένων κ.λπ. ) αναφορικά με την
επιλογή ενός προϊόντος

Πολύ ; 30%

Αρκετά ; 51%

Λίγο ; 16%

Καθόλου; 01% Δξ/Δα; 02%

Πολύ; 24%

Αρκετά; 49%

Λίγο; 23%

Καθόλου; 02% Δξ/Δα; 02%



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ποια θεωρείτε ότι είναι η βαρύτητα που διαδραματίζει η
δυνατότητα πολλαπλών επιλογών αναφορικά με την επιλογή
ενός τόπου – προορισμού

Ποια θεωρείτε ότι είναι η βαρύτητα διασύνδεσης της
«Οικονομίας της φήμης» με την περιβαλλοντική βιωσιμότητα

Πολύ; 32%

Αρκετά; 53%

Λίγο ; 12%

Καθόλου ; 02%
Δξ/Δα; 

02%

Πολύ
22%

Αρκετά
49%

Λίγο 
22%

Καθόλου 
04%

Δξ/Δα
03%



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Στην επιχείρηση σας χρησιμοποιούνται δράσεις ανάπτυξης και
ομαδικότητας του ανθρώπινου δυναμικού μέσω βιωματικών
εμπειριών

Σίγουρα αύξηση ; 
24%

Μάλλον αύξηση ; 
51%

Ούτε αύξηση ούτε 
μείωση ; 19%

Μάλλον 
μείωση ; 06%

Σίγουρα Μείωση ; 
01%

Πως οι νέες δραστηριότητες on-line υπηρεσιών ή οι δυνατότητες
οργάνωσης της επισκεψιμότητας σε έναν τόπο, της επιλογής
δραστηριοτήτων, της διαχείρισης του χρόνου αναψυχής μέσα από
πολλαπλές δυνατότητες κ.λπ., θα επηρεάσουν την επιχειρηματικότητα; Θα
προκαλέσουν αύξηση ή μείωση των θέσεων εργασίας; (αφορά στην
«οικονομία της φήμης»)

Πολύ; 22%

Αρκετά; 33%

Λίγο; 23%

Καθόλου; 13%

Δξ/Δα; 10%



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Θεωρείτε ότι επηρεάζεται από μία θετική ή αρνητική βιωματική
εμπειρία η παραγωγική εξέλιξη μιας επιχείρησης

Θεωρείτε ότι επηρεάζεται από μία θετική ή αρνητική βιωματική
εμπειρία η παραγωγική εξέλιξη ενός εργαζομένου

Πολύ; 27%

Αρκετά; 54%

Λίγο; 13%

Καθόλου; 03% Δξ/Δα; 03%

Πολύ; 32%

Αρκετά; 46%

Λίγο; 14%

Καθόλου; 05%
Δξ/Δα; 03%


